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La seconda edizione del World Tourism Expo firmadtesco chiude il bilancio con 100 siti italiani e
stranieri rappresentati, 150 tour operator provenda tutto il mondo, 40 incontri scientifici evdigativi
e 15mila ingressi al pubblico, consegnando aglratoe del mercato del turismo internazionale nuove
prospettive per la realizzazione di strumenti cetiai promozione che siano capaci di veicolanetee
dei viaggiatori verso tutti quei luoghi specialsariti nel World Heritage List. Gli appuntamentogialieri
tra gli operatori della domanda e dell’'offerta, cheono confrontati dal 16 al 18 settembre adAssi
hanno aperto la strada ad un prossimo inserimextcataloghi internazioni di itinerari turisticiientati
allo sviluppo di un turismo culturale sempre pigpensabile e sostenibile, che sia anche fruibile,
accessibile e accattivante per il variegato popeloviaggiatori. Intanto, in collaborazione con
I’Associazione Beni Italiani Patrimonio Unesco, tlal Voyages - il giovane tour operator specialiaza
nel turismo sostenibile, responsabile, naturalmBgico- ha gia cominciato a proporre pacchetistici
ad hoc studiati per promuovere i siti italiani Wébrld Heritage List. Alle strutture che lavoranaco
Natural Voyages viene chiesto di sottoscrivereigniplinare con cui si impegnano a lavorare secondo
I'ottica del minimo impatto ambientale, del rispaonenergetico e della politica sostenibile, a etitire
prodotti a km zero o di filiera corta. Ai clieniimsieme al voucher e ai documenti di viaggio, vienéato
un decalogo comportamentale affinché anche loregrascontribuire alla conservazione e alla tutela d
luoghi che visitano. Il progetto di messa a sistelissiti Unesco italiani si sviluppa su due livalin
modulo base applicabile indistintamente a tutiti l4nesco presenti in Italia, e alcuni itinerahiec
consentono di unire in una breve vacanza la pdisgidi visitare piu siti presenti su territori litrofi. |
format, applicabili a viaggi individuali e di gruppprevedono la formula 2giorni/1notte o 4giorng8n
con pernottamento (da uno a tre) in diverse strutiigettive del territorio, visite guidate a un@ia siti
Unesco sito Unesco (visita ambientale, turisticeh@ologica) e da una a tre cene con le eccellenze
enogastronomiche del territorio. Al Wte 2011 sotadi presentati alcuni itinerari campione: AssiSan
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Gimignano per la formula 2giorni/1 notte, Sienar2a e la Val d’Orcia per la formula 4giorni/3notti
(Vedi Allegato). L'obiettivo e quello di avere ngiro di un anno un pacchetto per ciascuno dei#7 si
Unesco. Per intercettare il piu possibile le estgettei turisti, con particolare riferimento agtestieri,

tutti i pacchetti sono a tariffa unica, senza digtni di prezzi fra alta e bassa stagione. E quest
enfatizzare il fatto che i siti Unesco sono unipadnio che resta immutato nel tempo e visitarlielev
rappresentare un’esperienza sempre accessibitépeinente dalla stagionalita “commerciale”. Il Wte
2011 ha confermato anche la sua vocazione tecralogie lo spinge a promuovere l'integrazione degli
strumenti di promozione tradizionale con strumdigitali e interattivi di ultima generazione che
utilizzano cellulari e smartphone. E’ il caso delf Code di Pagine Si, un progetto che utilizza il
Microsoft Tag per offrire ai turisti una guida vigtle in mobilita dei monumenti piu rappresentadiviin
luogo, trasformando il telefono cellulare e smaotpdin una audio guida, con indicazione georefeaénz
del sito. Ed e il caso anche dell’applicativo welp anesso a punto dall’Unione di Prodotto Citta deAr
Cultura e Affari dell’"Emilia Romagna (www.Art-cityobi) che, accessibile a tutti tramite un qualsiasi
browser, permette di accompagnare il turista sutdeio attraverso la geolocalizzazione, I'acceado
autoguide in lingua e il collegamento ai Qrcodeiziorati nei siti di principale interesse turistjco
integrandosi anche con i social network (Four sgudacebook), per favorire la condivisione e la
socializzazione dei contenuti con amici e conoscéntn giorno dalla chiusura, il Salone Mondiakd d
Turismo dei siti Unesco gia pensa alla grande acdél 2012, la prima edizione delle “Giornate della
Dieta Mediterranea”, l'iniziativa dedicata al modetulturale e salutistico della dieta mediterra(teszo
bene immateriale italiano riconosciuto patrimongd’dmanita nel 2011), che si svolgera parallelateen
alla borsa internazionale del World Tourism Expaeekko, coinvolgendo i principali paesi del bacino
mediterraneo: Italia, Spagna, Grecia e Marocco.l#Vbourism Expo (Wte) e stato patrocinato da: Unesc
(Organizzazione delle Nazioni Unite per I'Educaeida Scienza e la Cultura), Commissione Nazionale
Italiana Unesco, Citta e Siti Italiani PatrimoniaMliale Unesco, Ministro del Turismo, Ministero per
Beni e le Attivita Culturali, Regione Umbria, Praeia di Perugia, Associazione Perugia Assisi 2019,
Comune di Assisi. E’ stato realizzato con il cdmiito di lIcomos-comitato Nazionale Italiano, Enieagia
nazionale del turismo ltalia, Apt del’lUmbria, Carma&li Commercio di Perugia, Fondazione Cassa di
Risparmio di Perugia, Basilica Papale di San Freewdi Assisi, Siti-trimestrale di attualita e pick
culturale, Astoi-associazione Tour Operator Itali&genzia di viaggi, Comcom, Cassa di Risparmio di
Foligno, Knoll. Organizzazione Marketing Consultsi@.s. Via Los Angeles, 112 -06081 Assisi (Pg)
Italy tel. +39 075 8005434 /8005434 fax +39 075&8@Dinfo@worldheritagetourismexpo.Com
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