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i TURISMO I

Assisi caput mundi dell’'Unesco

ASSISI-Pin 30 percento diadesioni.
Laseconda edizione del World touri-
sm expo, in programma ad Assisi dal
16 al 18 settembre, registra con un
incremento robusto: oltre 150 tour
aperatorche da tutto il mondo parte-
ciperanno per conoscere I"offerta del-
le citta e dei siti Unesco da inserire
all'mterno del cataloghi internazio-
nali come «mete d'eccellenza di un
}u.rismo responsabile ed emoziona-
=

Assisi veste 1 panni di vera e
propria capitale del turismo di quali-
L.

«La presenza del 70 per cento di
siti italiani e "ingresso di numerosi
Paesi stranieri come Cuba, Giappo-
ne, Belgio, Malta, Tunisia, Croazia e
Giordania — spiega il sindaco Clau-
dio Ricci, nelle vesti di presidente

dell’Associazione citta e siti Italiani
Patrimonio Unesco - rappresenta un
grande risultato, che evidenzia ["at-
tenzione e la curiosita sempre cre-
scente che gravita intomo a questi
lucghi. La sempre maggiore sensibi-
lizzazione del mercato nei confronti
di quelli che sono 1 pid affascinanti
ed esclusivi luoghi ambientali e cultu-
ralidel mondo & dimostrata dallade-
sione di tour operator provenienti da
tutio il mondo: Usa, Canada, Fran-
cia, Regno Unito, Germania, Olan-
da, Svizzera e Austrian.

Dal 14 al 18 settembre il Worl
tourism expo tormera ad Assisi, uno
dei piti noti e importanti siti Unesco
italiani, nello splendido scenario di
Palazzo monte Frumentario, e negli
spazi di Palazzo Vallemani, nel cuo-
re della citta storica, che ospitera la

parte scientifica della manifestazio-
ne con seminari, dibattiti, convegni,
approfondimenti tecnici e altre ini-
#ative, come il Premio turismo re-
sponsabile italiano realizzato dal
giormale professionale per il turismo,
che si pone l'obiettivo di identificare
e promuovere 1 prodotti del turismo
responszabile e le aziende impegnate
in questo importante segmento del-
I'industria turistica.

Avanti tutta con il format che &
stato collaudate ed ha funzionato
bene nella prima edizione, anche
quest'anno il World tourizsm expo si
presenterd pitl che come una sempli-
ce vetringa, come un viaggio virtuale
tra i luoghi pini affascinanti del mon-
do. Il risultato & una specie di percor-
soespositivo che offrird una ricost ru-
zione sugsestiva dei profumi, dei

sapori, delle sensazioni e delle emo-
zioni che evocano questi luoghi spe-
ciali, attraverso allestimenti di pan-
nelliretro-illuminati, simulazionitri-
dimensionali e clogrammi. Un viag-
gio virtuale costruito attraverso la
tecnologia.

In questo senso, gli organizzatori
rimarcancl importanza dell’applica-
ziome delle nuove tecnologie nel
marketing turistico, che di fatto é gia
stata intrapresa con 'attivazione di
alcuni QR Code (i codici a barre
bianchi e neri bidimensionale) nella
rivista Siti, organo ufficiale dell asso-
ciazione, e con lo studio di un’appli-
cazione che sia in grado di dare
nuove informazioni agli internauti.
Il Comitato Tecnico dell’ Associazio-
ne ha creato un suo blog specifico.
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