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ROYAL CONTINENTAL - NAPOLI = Alberghi

Royal Group:
un occhio di riguardo allecosisterna

Il Royal Continental Hotel di Napoli adotta un

piano per salvaguardare Fambiente e permette ditrascorrere
vacanze ecosostenibili che gliha valso un importante
riconoscimento al Salone del Turismo citta e sitt UNESCO

on sempre i viaggiatori realizzane quanto il turismo inci-
da sul consumo delle risorse naturali del pianeta; diciamo

pure che linconsapevolezza riguardo questo tema ha re-

gnato fino a poco tempo fa, sia essa intenzionale o meno.
Oggi siamo decisamente pil informati e coscienti, stiamo pian piano rea-
lizzando che non siamo stati poi cos! generosi con la Terra che, al contrario,
lo & stata con noi regalandoci meravigliosi ambienti e territori, gli stessi che
¢i spingono a viaggiare, fare nuove scoperte e provare nuove sensazioni.
Dobbiamo viaggiare responsabilmente, adottando piccoli e grandi accorgi-
menti in grade di preservare le nostre risorse.
E in costante aumento il numero di azlende e di realta turistiche che han-
no iniziato a sensibilizzare I'opinione pukblica e i loro stessi dipendenti con
progetti sostenibili.
Tra queste spicca il nome del Royal Continental di Napoli, uno dei sei del-
la nota catena Royal Group Hotels & Resorts. Ualbergo - con le sue 397
camere, 17 sale multifunzione, un auditorium da 530 posti, 12 Business 5u-
ite, un ristorante, una piscina pancramica di acqua di mare e sala fitness
- propone infatti un'interessante iniziativa per salvaguardare l'ambiente,
coinvolgendo i propri clienti con l'offerta “Mr. Royal - Rispettiamo e salva-
guardiamo Fambiente”.
Il pacchetto inoltre prevede in regalo per gli ospiti green il fumetto di Mr
Royal, 11 episodi, creat! da Cesare Naldi, Gianluca Picone e Marco Zuppetta,
attraverso il quale, il protagonista informa il lettore sulle azioni intraprese
dall'azienda per minimizzare I''mpatto ambientale, ma soprattutte invita
tuttl a seguire il suo esempio, sia sul lavoro che in casa.
Grazie a questa iniziativa, durante il WTE {Salone Mondiale del Turismo
cittd e siti UNESCO) tenutosi ad Assisi lo scorso settembre, il Royal Con-
tinental di Napoli ha ricevuto il Premio Turisma Responsabile Italiano
de 'Agenzia di Viaggi, assegnato a colora che cantribuiscono ad ampliare

I'offerta sostenibile.
Distributeri centralizzati di detersivi concentraii e biodegradabili, luci a bas-
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questa tipo che definiscans l'inizio di un'era responsabile, dove T luoghie Iz

natura che |i circonda sono finalmente al centro della scena. R.L.
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