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UNSUPPORTOPER
LE " VERE " ANIMEGREEN

Il capitolo italiano di GMIC è unpunto di riferimentoperchiintende

applicareallapropriaprofessioneprocedureeco-sostenibili
internazionali.

La
sostenibilitàambientale

,

concettostoricamente
moltosentitoneiPaesidelNordEuropa e Nord
America

,

daalcuniannihatrovatoun'opportuna
applicazioneanche al settoremice .

E seall ' esterogli
eventieco-sostenibili sonorealtà di unacerta
rilevanza

,

contenta di metodichepratiche e certificazioni
,

in

Italiarestanotuttoraancoralegati a unatendenza o a

questioni politicallycorrect
,

senzaesserepienamente
entratinelleabitudinidegliorganizzatori e

,soprattutto ,

nellerichieste di aziende e associazioni . Questione di

costipiùelevati
,

si lice . Questione di cultura
,

si pua
replicare .Fortunatamente

a dareunulterioreimpulso
allasviluppo e allatuteladellepratichegreendella
nostrameeting & incentiveindustry lo scorso luglio è

nato
il capitolo italiano

, primo e uniconatofuoridagli
StatiUniti

,

di GreenMeetingIndustry Council . GMIC è

unacommunityglobalededicataesclusivamente alla
sostenibilitàdelsettoremice

,

attraverso lo sviluppo di

attività formative
,

ricerca
,policy e standardspecifici.

Il capitoloitaliano
si è subitoaffermato qualepunto di

riferimentopertutti i professionisti ( agenzie ,

fornitori e

utenti
) impegnati a minimizzare l

'

impattoambientale e

socialedeiproprieventi e dellapropriaattività
professionale .Nona caso lo scorsonovembreharicevuto il

premioTurismoResponsabile Italiano .Laconsegna è

Roi?Ecco la risposta : BIT
Raggiungequest' anno quota

BAC31unadellemanifestazioni
fieristichepiù importanti per il

turismo italiano . Sonotante le

novitàchecaratterizzano
l

'

edizione di quest'anno delBIT

(

Boisa lnternazionale delTurismo
) ,

che si terràdal17 al

20febbraio2011presso il nuovoPolo fieristico di

MilanoRho-Pero .
A titolo di servizio di consulenza

miratasaràadesempiodedicatoagliespositori l

'

Italian

MarketOverview
,

unquadroriassuntivo sulle
caratteristiche attualidelmercatoturistico nazionale.
Unostrumentoinformativochepermetterà a chiespone
di attuareunastrategia di approccio al settorepiù
mirata . Sempre aglioperatorisaràriservatounservizio
di professional concierge chestudierà le migliori
modalità di posizionamento delproprioprodottodurante

i giorni di manifestazione fieristica . Oltreall '

aspetto più
propriamente commerciale saràposta un'attenzione

speciale allacomunicazione integrata delbrand
, per

ottimizzare la propriavisibilitàdurante la fiera . Per la

primavoltainoltre il BuyItaly , workshopprimarivolto
soloaileRegioni ,

vedrà la partecipazioni di
tuttigli

operatori privati ,

cosicorne il BuyClub
,

unicoworkshop
internazionale dedicato

al mondo dell
'

associazionismo.

I numeridel2010hannoraccontatounsuccesso
,

oltre
5.000presenze provenientidapiù di 130Paesi

,

e

lascianopresagireunanetta ripresadellafiliera
turisticaleisure e business.

ITB2011 : Business
class a prezzieconomici?

Il TravelManagement corne
chiaveper il successodelfuturo :

solounodeiterniaffrontati
all

'

edizione di quest'anno
dell

'

ITB
,

che si terrà a Berlinodal
9 al

13Marzo2011 .Tuttigli
esperticoncordano :

le

potenzialitàdeltravelmanagementsonoenormi e

non è ancorastataattuataunastrategiacongiunta
per il rilancio delsettore

,
chegarantirebbe

benefiche ricaduteadampioraggio d

'

azione.

Tra i puntiall '

ordinedelgiornoper la giornata di

giovedi10marzo
,

all '

ITB di Berlino di quest'anno :
la

politicadeiprezzidellecompagnieaeree
,

i vantaggi
e glisvantaggi dellealleanze

,

le stradepercorribili
perrenderesostenibile i business travel.

Il programmaprevede inoltreundibattitosultema
,

strettamente attuale
, deglieffetti che le nuove

tecnologiehannoprodottosuilivelli di produttività
deiviaggiatori d

'

affari.
Fraglialtriterni trattatisegnaliamo : lineeguidaper
ridurre costiinterniedesterni

, glierroritipici
durante i briefing ,

tecnicheperottenereunottimale
ROI

,
i socialmediacornestrumento di

comunicazione integratacapillare ,

tendenze e

attualisviluppidelsettore.
Particolari offerteper la partecipazionesono
consultabili online

ITB
BERLIN

avvenutaadAssisidurante il WorldTourismExpo ,

il

primosalonemondialedelTurismocittà e sitiUNESCO.
« Lamission di GMICItalia hadichiarato

la presidente
Annamaria Ruffini - è quella di organizzareeventi
sostenibili

,

decodificandone le metodologie ,

e di creare
formazione

, divulgandopraticheapplicabiliaile
professionidellaNiera ».

I quattrosoci
fondatori

(

Stefano
Ferri

,

FulvioBettini
,

MariaCristina
Terenzio e Annatnarla
Ruffini

)

conun
consulente
amministrativo e

il

notaio Il giornodella
creazionedelcapitolo
italiano di GMIC.

BTC :
cambia il logo ,

si emplie la mission
Il restylingdellogo ,

con il0_MINIpayoff "

la fieradegli
eventi

"

,

racconta un

LAFIERA DEGLIEVENTI cambiamento solo in

apparenza formaleper
l

'

importantefiera
,

cheannunciaunimperativo :

incrementare glihostedbuyer e affinarne la

selezioneOltre al logonuovo
,

unnuovoteam
operativo è al lavoro per l

'

edizione di quest' anno

di
BTC

,

a Riminidal30giugnoall '

l luglio ,

nelcui
operativo è entrato anche il team di TTG

,

a

sottolineare l

'

impegno a
riuniresotto lo stesso

tettocongressuale , marketing e turismo
,

le tre
animedellameetingedeventindustry . Unarete
di consulenti contribuirà a portareun + 20%% di

hostedbuyer , privilegiando le aziendedeisettori
topspender e le agenzieconsignificativivolumi
di business.
Lasceltacorrisponde a unapresa di

consapevolezzafondamentale :
il settorehaormai

caratteristiche di trasversalitàsempremaggiore ,

ed è compostodafigure e professionalità di

provenienzediversechespessotuttavianon
dialogano tra

di loro
, puressendo accomunate

dall
'

organizzare ,

nessunoescluso
,

momenti di

aggregazione . Riunirli
,

infittendo le tramedella
reteche li accomuna

, questo l

'

impegnoreale di

BTC.
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